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Synopsis. Artykut dotyczy roli produktow regionalnych i tradycyjnych w budowaniu konkurencyjnej oferty rynkowej. Wykorzy-
stujac dostepna literaturg oraz informacje zawarte na stronach internetowych, scharakteryzowano rynek tradycyjnej i regionalnej
zywnosci w Polsce, korzysci i perspektywy doskonalenia tej dziedziny w celu dtugofalowego rozwoju obszaréw wiejskich.

Wstep

Na rynku zywnosciowym zjednoczonej Europy przewaza produkt masowy, wytwarzany z zastoso-
waniem metod przemystowych zaréwno w uprawie, chowie zwierzat i przetworstwie. Wymogiem rynku
jest uzyskanie ujednoliconego, zunifikowanego oraz zmodernizowanego produktu, o tej samej jakoSci
w kazdym zakatku $wiata. Postgpujacy proces globalizacji oraz masowa konsumpcja importowanych
towarow sprawita, ze granica migdzy tym co rodzime a tym co obce, ulegla zatarciu. Alternatywa moze
okaza¢ sig¢ rozwijajacy si¢ rynek produktow regionalnych i tradycyjnych.

Rosnace zainteresowanie producentéw i konsumentow produktami regionalnymi i tradycyjnymi powoduyja,
7e coraz wigcej regiondw ubiega sig o rejestracjg swoich produktoéw w ogolnoeuropejskim systemie chronio-
nych nazw pochodzenia, a skala ich produkcji w calej Europie systematycznie si¢ powigksza. Powstaje tez
coraz wigeej inicjatyw promujacych regionalne specjaty, ktore stawiaja sobie rowniez za zadanie edukacjg
konsumentow w zakresie obowiazujacych znakow jakoscei, bezpieczenstwa zywnosci oraz ochrony srodowiska.

Rynek produktow regionalnych i tradycyjnych w Polsce w ostatnich kilku latach, podlegat roznym, lecz
niestety dosy¢ powierzchownym badaniom. Ograniczona liczba publikacji na temat tego sektora zachgca
do poczynienia poszukiwan w celu zapoznania si¢ z jego struktura, uczestnikami oraz warunkami rozwoju.

Celem artykutu bylto zwrdcenie uwagi na rosnace znaczenie produktow regionalnych i tradycyjnych
w budowaniu konkurencyjnej oferty wsrdéd dobr zywnosciowych w Polsce.

Przyczyny wzrostu znaczenia produktéw regionalnych i tradycyjnych

W zwiazku ze wzrostem popytu na zywnos¢ regionalng i tradycyjna, polityka Unii Europejskiej zaczgta
si¢ koncentrowac na promocji i ochronie oryginalnych produktow, ktore maja Scisle okre§lony region po-
chodzenia lub specyficzne wlasciwosci wynikajace z wyjatkowego 1 nieprzecigtnego procesu wytwarzania.
Celem Wspolnoty stato si¢ ustalanie zasad, ktore umozliwityby utrzymanie wysokiej jakosci oraz marki tych
produktow. Konsekwencja tych zatozen stato si¢ powstanie systemu zastrzezonych znakow majacych zapewniaé
konsumentéw o unikalnych cechach i wysokiej jakosci nabywanych przez nich produktow regionalnych i tra-
dycyjnych, jak rowniez chroni¢ producentéw przed nieuczciwa konkurencja ze strony falszerzy [Russak 2005].

Produkty regionalne i tradycyjne zaczgly by¢ traktowane w Unii Europejskiej jako dziedzictwo
kulturowe calego kontynentu. Staly si¢ one nicodtacznym i bardzo waznym produktem turystycznym.

Russak [2005] uwaza, ze poniewaz powstanie oraz rozwdj wielu krajow zostato spowodowane emigra-
cja ludnosci z Europy na inne kontynenty, ich wspotczesni obywatele zaczegli odczuwacé potrzebg poznania
kultury i tradycji kulinarnych swoich przodkow. Co wigcej, stalo si¢ tez pewna moda ich kultywowanie.
Konsekwencja takiej tendencji jest nasilenie si¢ produkcji wysokiej jakosci zywnosci tradycyjnej i regio-
nalnej z mysla o eksporcie z Europy. Dziatania te okazuja si¢ bardzo zyskowne ze wzgledu na gotowosé
konsumentdw do zaptacenia wysokiej ceny za takie unikalne produkty. Realizowanie potrzeb konsumenta
nie jest jedyna motywacja rozwoju idei produktu regionalnego i tradycyjnego w Europie. Promowanie oraz
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ciagly postep w zwigkszaniu skali produkcji Zywnosci, ktorej wartoscia dodana jest dziedzictwo kulturo-
we, jest sposobem na skuteczna walke z bezrobociem oraz zwigkszaniem dochodu ludzi zamieszkujacych
obszary wiejskie. Dodatkowo caty proces wptywa dodatnio na promowanie tych regionéw [Russak 2005].

Wspoélna Polityka Rolna, a rozwdj rynku produktéw regionalnych i tradycyjnych

Punktem zwrotnym w rozwoju europejskiego rolnictwa stato si¢ zakonczenie Il wojny §wiatowej. Glod i
ubostwo, ktore dotknety mieszkancow wszystkich krajow podczas jej trwania i w pierwszych latach powojen-
nych spowodowaty zwigkszenie produkc;ji rolniczej i przemystowej. Celem nadrz¢dnym stato sig osiagnigcie
stanu, w ktorym wszystkie kraje Europy uzyskatyby samowystarczalno$¢ zywnosciowa. Dlatego w tym okresie
obserwuje si¢ intensyfikacje upraw i hodowli oraz modernizacjg catego sektora rolnego [ Winawer, Wujec 2010].

W marcu 1957 roku na mocy porozumienia krajow nalezacych woéwczas do Europejskiej Wspolnoty
Gospodarczej (EWG) zapoczatkowano prace nad ustanowieniem Wspodlnej Polityki Rolnej, ktore zostaly
zakonczone w 1962 roku. Dotychczas polityka rolna jest jedyna, ktora udato si¢ UE wypracowac. Opiera
si¢ ona na nastgpujacych zalozeniach [Broszura informacyjna... 2003]:

— Bruksela zarzadza wsp6lnymi finansami przeznaczonymi na rolnictwo,

— przeptyw produktéw rolnych migdzy cztonkami UE jest nieograniczony,

— wsparcie dla produktow przeznaczonych na eksport poza Unig Europejska jest takie samo w kazdym
kraju wspdlnotowym.

Dzigki dofinansowaniu ze $rodkéw UE faktycznie zaobserwowano szybki wzrost produkcji rolnicze;j,
jednakze konsekwencja tego stata si¢ degradacja Srodowiska naturalnego spowodowana przez chemizacjg
i mechanizacjg rolnictwa oraz nadprodukcja zywnosci. W latach 80. XX wieku zaczgto wycofywac sig
z intensywnego rolnictwa, gdyz oprocz wymienionych wyzej problemow postgpowato wyludnianie sig
terenow wiejskich, a latach 90. XX wieku kryzys spowodowata rozprzestrzeniajaca si¢ choroba wicie-
ktych krow (BSE). Zjawiska te zaowocowaty w 1992 roku uchwaleniem traktatu w Maastricht, w ktorym
przeciwdziatano ubocznym skutkom intensywnego rolnictwa poprzez:

— wprowadzenie zasady, Ze zadaniem rolnictwa jest dostarczanie zywnosci i $wiadczenie ustug srodowiskowych,
— wspieranie form przyjaznych dla srodowiska naturalnego, tj. propagowanie rolnictwa ekologicznego,
— ochrong zasobow naturalnych, réznorodnosci biologicznej i krajobrazowej,

— redukcjg szkod srodowiskowych spowodowanych dziatalnoscia rolnicza.

Wspolczesnie, celem Wspdlnej Polityki Rolnej jest zapewnienie konsumentom wystarczajace;j ilosci
bezpiecznej i najwyzszej jakosci zywnosci, produkowanej w sposob niezagrazajacy srodowisku, a nawet
wplywajacy na jego poprawe oraz wspoldziatanie na rzecz ograniczania zmian klimatycznych.

W ostatnich latach wazna stala si¢ ogdlnospoteczna funkcja rolnictwa. Wspolna Polityka Rolna
wspiera model wydajnego, konkurencyjnego rolnictwa opartego na rodzinnych gospodarstwach, ktore
nie tylko oferuja produkty o wysokiej jakosci, ale maja rowniez na wzgledzie dobro Srodowiska natural-
nego oraz dbaja o zachowanie dziedzictwa kulturowego regionalnego i fadu przestrzennego. Juz w 1992
roku Unia Europejska przyjela system certyfikowania i znakowania takiej wtasnie zywnosci o wyzej opisanych
warto$ciach, przy zagwarantowaniu bezpieczenstwa i higieny takiej, jak w przypadku produktéw masowych, tj:
— europejski system certyfikowania produktow rolnictwa ekologicznego,

— zezwolenie na tworzenie krajowych systemow jakosci, notyfikowanych przez Komisj¢ Europejska

(w Polsce sa to Integrowana Produkcja oraz ,,Jako$¢ i Tradycja”),

— europejski system oznaczen produktow zwiazanych z regionem lub tradycja.

Jednostka realizujaca zatozenia Wspolnej Polityki Rolnej w krajach Wpdlnoty jest Europejski Fundusz

Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich (EFRROW) [Winawer, Wujec, 2010].

Harmonizacja polskiego porzadku prawnego z prawem Wspélnotowym w kwestii
produktéw regionalnych i tradycyjnych

Przed akcesja Polski do Unii Europejskiej, w Polsce nie byta stosowana formalna polityka, ktora po-
zwolitaby na wyroéznienie produktow ze wzgledu na ich pochodzenie i tradycyjne metody wytwarzania.
Kwestia produktow regionalnych i tradycyjnych byta jedynie posrednio regulowana ustawa dotyczaca
nieuczciwej konkurencji, prawem patentowym oraz zasadami znakowania produktow. Rowniez w Bialej
Ksigdze z Essen dla Panstw Srodkowej i Wschodniej Europy (powstajacej migdzy 1993 a 1996 rokiem),
podsumowujacej postepy krajow aplikujacych do udziatu w Jednolitym Rynku, eksperci pomingli kwe-
stig rozporzadzen wdrazajacych w krajach cztonkowskich specjalny system ochrony nazw produktéw o
okreslonym miejscu pochodzenia oraz tradycyjnym sposobie wytwarzania. Chodzi o aktualne w tamtym
okresie Rozporzadzenia Rady Europejskiej Wspdlnoty Gospodarczej Nr 2081/92 w sprawie ochrony
oznaczen geograficznych i oznaczen pochodzenia produktow rolnych i artykutow Zywnosciowych oraz Nr
2082/92 w sprawie swiadectw o szczegolnym charakterze dla produktow rolnych i srodkow spozywczych.
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0d 1998 roku Fundacja Fundusz Wspolpracy realizowata Projekt Agrolinia 2000, ktory poswigcony
byt problemom ,,matego przetworstwa” w Polsce. Jednym z zadan projektu byta identyfikacja wytworcow
produktow regionalnych i tradycyjnych. 11 grudnia 2000 roku ze srodkow tego projektu Stowarzyszenie
Naukowo-Techniczne Inzynieréw i Technikéw Przemystu Spozywczego (NOT SITSpoz.) zorganizowato
seminarium analizujace warunki oraz mozliwo$ci wytwarzania produktow regionalnych w Polsce. Mimo
duzego zainteresowania jakim cieszyto sig¢ spotkanie, nie przyczynito si¢ ono do podjecia jakichkolwiek
dziatan w celu uregulowania sytuacji prawnej tych produktow.

Sprawe harmonizacji polskiego prawa z unijnym w zakresie wynikajacym z ustalen Rozporzadzenia Rady
nr 2081/92 podjal Urzad Patentowy, rozszerzajac o stosowne zapisy Ustawg Prawo wlasnosci przemystowej
(Dz.U. 2001 r. Nr 49, poz. 508). Réwnolegle Ministerstwo Rolnictwa byto w trakcie wykonywania czynno-
$ci, majacych na celu ostateczne uregulowanie aspektow prawnych dotyczacych oznaczen geograficznych
i Swiadectw szczegolnego charakteru. Wykonana wowczas przez Resort-ekspertyza wykazata, ze polskie
rozwiazania zostaly prawie w catosci dostosowane do wymagan Rozporzadzenia Rady nr 2081/92. Do
dopracowania zostala jedynie kwestia zasad kontroli prawidlowego stosowania nazw chronionych, w tym
wyznaczenie jednostek kontrolnych. Gléwnym wnioskiem wyciagnigtym z prowadzonych w owym czasie
analiz bylo brak potrzeby tworzenia nowej, odrgbnej Ustawy o ochronie nazw produktow zywnosciowych
0 okreslonym miejscu pochodzenia i specyficznym charakterze oraz znakéw ich odrozniajqcych od pozo-
statych produktow na rynku. W konsekwencji kwestie oznaczen geograficznych i §wiadectw szczegolnego
charakteru byty regulowane przez Ustawg Prawo wiasnosci przemystowej (Dz.U. z 2001 r. nr 49, poz. 508)
oraz w Ustawie o jakosci handlowej artykutow rolno-spozywczych (Dz.U. 2001 r., Nr 5, poz.44).

W miarg wzrostu zainteresowania producentéw oraz konsumentoéw produktami tradycyjnymi i regionalnymi
zaczgto powstawac wiele inicjatyw majacych na celu promocjg tego rodzaju zywnosci. W 2000 roku odbyta
si¢ pierwsza edycja krajowego konkursu identyfikujacego regionalne specjaty ,,Nasze kulinarne dziedzictwo”,
ktorego ideg stato si¢ zachowanie ich od zapomnienia. W tym samym czasie zacz¢to organizowac seminaria na
temat produktéw regionalnych, co wazne tematyka ta byta rowniez poruszana na konferencjach naukowych, a w
prasie branzowej zaczgly si¢ pojawiac pierwsze publikacje, w ktorych podkreslano koniecznos¢ podjgcia wszelkich
dzialan, ktére moga si¢ przyczyni¢ do zachowania polskiego dziedzictwa kulinarnego. Ostatecznie 8 stycznia
2002 roku po raz pierwszy padt pomyst zatozenia Izby Gospodarczej Producentéw Produktow Regionalnych.

W 2003 roku powstat realizowany przez Fundusz Wspotpracy Polsko-Amerykanski Projekt Rozwoju
Produktow Lokalnych ,,Agro-Smak”, ktory juz w lipcu 2003 roku przygotowat obszerna ekspertyz¢ oceniajaca
stopien polskich przygotowan do wprowadzenia polityki zachowania tradycyjnych wyrobow zywnosciowych na
wzor innych krajow Wspolnoty. Urzad Patentowy RP w lipcu 2003 roku zarejestrowat, wedlug obowiazujacego
wowczas prawa, pierwsze oznaczenia geograficzne dla tzw. ,,serow goralskich” (buncu, bryndzy, zgtycy, oscypka
iredykotki). Byly to jedyne produkty zarejestrowane przed 1 maja 2004 roku, czyli przed przystapieniem Polski
do Unii Europejskiej. Tego dnia ochrona przestata rowniez obowiazywac te produkty ze wzgledu na niepetna
zgodno$¢ prawa polskiego ze wspolnotowym. Zastrzezone nazwy serow otrzymaty tymczasowa, szesciomie-
sigczna ochrong zobowiazujaca do przedstawienia nowego wniosku do Komisji Europejskiej o ochrong nazw.
Ostatecznie zostaly przestane tylko dwa wnioski dotyczace oscypka i bryndzy podhalanskie;.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi w grudniu 2003 roku wydzielito komoérke organizacyjna
- Biuro Oznaczen Geograficznych i Promocji. Biuro przejglo w pelni kwestie koordynacji wdrozenia
unijnego systemu oznaczen geograficznych i $wiadectw specyficznego charakteru przeznaczonego dla
produktow rynku rolno-spozywczego (wedhug Rozporzadzen Rady Nr 2081/92 i nr 2082/92). Przed
Biurem postawiono rowniez zadanie utworzenia i wprowadzenia do uzytku prawnego w Polce Ustawy o
rejestracji produktow tradycyjnych i regionalnych. Tym samym miato stac si¢ jednostka odpowiedzialng
7a organizacj¢ procesu rejestracji oznaczen geograficznych i $wiadectw specyficznego charakteru na
szczeblu krajowym oraz koordynowanie procedur wspdlnotowych w tym zakresie.

Ostatnim elementem majacym wplyw na powstanie aktualnego (na grudzien 2010 roku) porzadku prawnego
w zakresie produktow tradycyjnych i regionalnych, byto powstanie w 2003 roku Polskiej Izby Produktu Regio-
nalnego i Lokalnego, ktora zacze¢ta zrzesza¢ ludzi zainteresowanych problematyka rozwoju rynku produktow
regionalnych i tradycyjnych w Polsce. Zjazd zatozycielski odbyt sig 18 lutego 2004 roku w Ministerstwie Ronictwa
i Rozwoju Wsi. Ostatecznie, 17 grudnia 2004 roku powstata Ustawa o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen
produktow rolnych i srodkow spozywczych oraz o produktach tradycyjnych. Dotyczy ona [Gasiorowski 2005]:

zadan 0dp0w1ednlch organéw w procesie rejestracji wnioskow, kontroli oraz certyﬁkacp nazw pochodzenia,

oznaczen geograficznych i gwarantowanych tradycyjnych specjalnosci (w nawigzaniu do Rozporzadzen Rady

(WE) nr 509/2006 i nr 510/2006) oraz ich tymczasowej ochrony na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej,

— zasad oraz trybu kontroli zarejestrowanych we wspdlnotowych systemach ochrony produktow re-
gionalnych i tradycyjnych,

— warunkéw prowadzenia Listy Produktéw Tradycyjnych

— powotlania Rady do Spraw Tradycyjnych i Regionalnych Nazw Produktow Rolnych i Srodkow
Spozywczych, ktora jest organem opiniodawczo-doradczym Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
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Producenci zywnoSci regionalnej i tradycyjnej w Polsce a ich mozliwosci
i zdolnosci dystrybucyjne

W ostatnich latach okazja do wytwarzania produktow regionalnych i tradycyjnych byly lokalne festyny i
jarmarki. Jednak coraz czg$ciej producentami tej Zywnosci staja si¢ pasjonaci, traktujacy swoja pracg jako zada-
nie zyciowe. Musza oni konkurowac¢ z produktami wytwarzanymi masowo, o takich samych nazwach, ktorych
wytworey zrezygnowali jednak z uzywania tradycyjnych receptur na rzecz zwigkszenia wydajnosci i optacalnosci
produkcji, przez co produkty stracity swoja renomg i wyjatkowe wiasciwosci. Dlatego konieczno$cia wydaje si¢
informowanie potencjalnych producentow wyrobow tradycyjnych i regionalnych o istnieniu systemu chroniacego
ich nazwy. Obecnie wiedza producentéw w tym zakresie jest znikoma [Jasinski 2005].

Dziqki organizacji konkursu ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo” okazato sig, ze gldownymi producentami zyw-
nosci tradycyjnej i regionalnej sa osoby prywatne, gospodarstwa agroturystyczne, kofa gospodyn wiejskich,
stowarzyszenia i lokalne organizacje, pensjonaty i mate zaktady rzemieslnicze [www.produktyregionalne.pl].

Niestety, duza liczba produktéw tradycyjnych nie trafia do obrotu, gdyz czg¢sto sa one produkowane
na potrzeby wilasne lub najblizszej rodziny. Wytworcy nie decyduja sig¢ na sprzedaz swoich wyrobow
zarowno ze wzgledu na koszty jakie musieliby ponie$¢ wraz z rozpoczeciem prowadzenia dziatalno$ci
gospodarczej, ale rowniez dlatego, ze znajomo$¢ obowiazujacego prawa, m.in. podatkowego oraz wy-
magan stawianych warunkom wytwarzania, a takze samej zywnosci wsrod potencjalnych producentow
zywnoS$ci weiaz jest bardzo niska [Biuletyn informacyjny MRiRW 2004].

Gloéwna bariera dla producentow zywnosci regionalnej i tradycyjnej, nie tylko w Polsce, ale rowniez
w catej Unii Europejskiej, jest brak dostgpu do kapitatu oraz technologu ktore mogty by usprawnlc i
ZW1kazyc skalg produkcji. Wiele sektorow tego typu przemysku Spozywczego ze zbytmm op6znieniem
okresla i wprowadza odpowiednie innowacje w procesie produkcji podstawowej, jak i juz po przetwo-
rzeniu, ktore moglyby poprawi¢ warto$¢ odzywcza wyrobow przy jednoczesnym zachowaniu, a nawet
podniesieniu ich jakosci sensorycznej [European Research... 2007].

Dystrybucja jest systemem przemieszczania towaréw od producenta do ostatecznego nabywcy dzigki
powiazanym ze soba kolejnym ogniwom tancucha. W dystrybucji produktéw tradycyjnych i regionalnych
dominuja przede wszystkim krotkie i bezposrednie kanaty dystrybucji. Najwazniejszym elementem de-
cydujacym o jakosci produktow tradycyjnych i regionalnych jest pozyskiwanie towardw oraz wstgpne
przygotowanie ich do obrotu towarowego (tj. magazynowanie, czyszczenie, konfekcjonowanie) oraz
faza produkcji i przetwarzania [Krajewski, Zabrocki 2008].

Niesprawna dystrybucja produktow tradycyjnych i regionalnych oraz ekologicznych stanowi glowna barierg
dla rozwoju rynku tych produktéw w Polsce. Rozwiazanie tej kwestii rowniez utrudnia fakt, iz Zzywno$¢ tego
typu jest w niewielkim stopniu przetworzona oraz nie zawiera substancji, ktore moglyby znaczaco przedtuzy¢
jej przydatnos¢ do spozycia. Obrot towarami na matq skalg, np. na rynku lokalnym nie wymaga drogich pro-
cesOw utrwalania, przechowywania i transportu, w takim wypadku zwraca si¢ szczegdlng uwage na higieng na
etapie produkcyjnym i warunki sprzedazy. Wraz ze wzrostem skali sprzedazy, rosna koszty logistyczne, ktore w
konsekwencji generuja wartos¢ dodang samego produktu [Krajewski, Zabrocki 2008].

WV kwartale 2007 roku przeprowadzano badanie w$rdd 62 producentdw zywnosci tradycyjnej i regional-
nej ze wszystkich wojewodztw, wytwarzajacych te produkty w skali handlowej. Badaniem objeto produkty ze
wszystkich branz [Krajewski, Zabrocki 2008].

Wynika z nich, ze dystrybucja produktow tradycyjnych i regionalnych ma przede wszystkim charakter lokal-
ny (38%), na dystrybucje produktéw na poziomie ponadregionalnym oraz wojewodzkim decyduje sig jedynie
21% przedsigbiorcow. Dystrybucja odbywa si¢ zazwyczaj z uzyciem wilasnego $rodka transportu producenta,
najczesciej bez zachowania warunkow chtodniczych [Krajewski, Zabrocki 2008].

Sprzedaz produktéw bezposrednio z gospodarstwa jest najprostszym sposobem wprowadzania produktow
regionalnych i tradycyjnych na rynek. Duza zaleta tej metody sprzedazy jest brak koniecznosci rejestrowania
dziatalnosci gospodarczej, co w konsekwencji oznacza, ze sprzedajacy jest zwolniony z uiszczania podatku do-
chodowego z tytutu swojej dziatalnosci (Dz.U. 22000 r. Nr 14 poz. 176 art. 2). Warunkiem korzystania z takiego
przywileju jest konieczno$¢ wprowadzania do obrotu produktow wytworzonych we wlasnym gospodarstwie.
Wada tego kanatu dystrybucji jest waska grupa nabywcow, do ktorej mozna dotrze¢ za jego posrednictwem,
dlatego producent nie powinien ogranicza¢ swojej dziatalnosci jedynie do tego rozwiazania [Dymacz 2006].

Popularng w Polce sprzedaz produktéw regionalnych i tradycyjnych na targowiskach, obwoznie i w
przydroznych stoiskach mozna spotkac¢ zazwyczaj w niewielkich odleglosciach od miejsca wytwarzania
danego produktu. Chociaz te rozwigzania pozwalaja dotrze¢ producentowi do szerszej grupy odbiorcow,
moga stanowi¢ one zagrozenie dla zdrowia konsumenta oraz wprowadza¢ go w blad. Przydrozne stoiska
moga stanowi¢ zagrozenie dla wszystkich uczestnikow ruchu, a zdrowotno$¢ sprzedawanej na niej zywnosci
jest watpliwa, ze wzgledu na ilo$¢ zanieczyszczen na jaka narazone sa wyeksponowane produkty [Dymacz
2006]. Co wigcej, konsument nie moze mie¢ pewnosci co do autentycznos$ci produktu, ktory kupuje.
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takiej sieci autoryzowanych punktow sprzedazy, aby produkt byt zawsze dostegpny dla klientéw [Dymacz 2006].

Promocja produktéow regionach i tradycyjnych

Jednym z podstawowych sposobow na promocj¢ produktow regionalnych i tradycyjnych jest ubieganie si¢
o wpis do Rejestru Chronionych Nazw Pochodzenia, Chronionych Oznaczen Geograficznych oraz Gwaranto-
wanych Tradycyjnych Specjalnosci. Taki znak jakosci sprawia, Ze cena przestaje by¢ jedynym, najwazniejszym
czynnikiem wyboru, a ,,poprzez zwiqzek produktu z regionem zakup staje si¢ poczqtkiem kontaktu z wyjatkowq
kulturq, tradycjq, historiq, spolecznosciq i przyrodq danego obszaru” [Jasinski 2005].

Dodatkowym narzgdziem rozpowszechniania wiedzy na temat produktéw regionalnych i tradycyjnych
jest polska Lista Produktow Tradycyjnych, ktora zostata stworzona nie tylko po by wspiera¢ producentéw
w drodze do rejestracji nazw w Unii Europejskiej, ale rowniez po to by utatwi¢ konsumentom identy-
fikacj¢ produktow tradycyjnych oraz zwigkszy¢ ogodlna $wiadomos¢ o ich istocie, historii i procesach
produkcyjnych [Jasinski 2005]. Lista Produktow Regionalnych i Tradycyjnych nie jest co prawda narze-
dziem ochrony nazw produktow, ale stuzy do zbierania i rozpowszechniania wiedzy na temat polskich
produktow regionalnych i tradycyjnych [Rzytki 2005].

Wymienione drogi promocji nie dostarczaja konsumentom wystarczajacej wiedzy na temat tych
produktow, rowniez nie umozliwiaja satysfakcjonujacego dla producentdéw poziomu wymiany informacji
z kupujacymi i z innymi wytworcami.

W ostatnich latach obserwuje si¢ rosnace zainteresowanie rejestracja produktow w Europejskim Rejestrze
Chronionych Nazw Pochodzenia, Chronionych Oznaczen Geograficznych i Gwarantowanych Tradycyjnych
Specjalnosci. Niestety, zainteresowanie producentow oznaczeniami nie idzie w parze z ich rozpoznawalno-
$cig wérod konsumentoéw. Z przeprowadzonych przez autorow badan wynika ze zaledwie 25% z posrod 200
ankietowanych w 2010 roku, spotkato si¢ z oznaczeniem Chroniona Nazwa Pochodzenia, 21% z Chronionym
Oznaczeniem Geograficznym i 25% z Gwarantowang Tradycyjna Specjalnoscia. Z badan tych wynika Ze
wiedza nabywcow na temat omawianych produktéw jest weiaz znikoma. Dlatego nalezy dotozy¢ wszelkich
staran 1 uzy¢ wszelkich sposobow w celu poprawy wiedzy nabywcow w zakresie tego typu zywnosci, jak
réwniez sposobow jej produkcji oraz mozliwosci powszechnego jej nabywania wsrod krajowych konsumentow.

Podsumowanie

Polski rynek produktéw regionalnych i tradycyjnych wzbudza zainteresowanie konsumentow, jednakze
w wyniku braku komunikacji migdzy podmiotami na rynku jego rozwoj postgpuje powoli. Rozproszeni,
drobni producenci nie maja obecnie szans konkurowania z duzymi zaktadami produkcyjnymi, o ile nie
zjednocza swoich sit i przytoza wigksza wage do promocji swoich wyrobow.
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Coraz wigcej produktéw polskich czeka na wpis do rejestrow chronionych nazw pochodzenia. Polska,
wzorem innych krajow Unii Europejskiej, powinna dotozy¢ staran, by oznaczone produkty nie zostaty
tylko obiektem zainteresowania samych producentow. Swiadomos$¢ istnienia oznaczen chronionych
nazw pochodzenia jako gwarancji zakupu produktu najwyzszej jakosci i okreslonego pochodzenia, moga
zwigkszy¢ jego sprzedaz i konsekwentnie budowac lojalno$¢ konsumentéw wobec oznakowanej zywnosci.

Wysoka jakos¢ produktow regionalnych i tradycyjnych oraz jej wartos¢ dodana w postaci dziedzictwa
kulinarnego daje im przewagg nad wystandaryzowanymi wyrobami masowej, migdzynarodowej produk-
cji. Przyjazny srodowisku sposob wytwarzania, rozwdj regiondw, przekazywanie tradycji spotecznosci
lokalnych, poszerzanie horyzontéw konsumentow, to tylko czg$¢ korzysci wynikajacych z rozwoju rynku
produktow regionalnych i tradycyjnych.
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Summary

The paper aims to present traditional and regional food products, which are subject of increasing interest. The
analysis were made based on secondary data sources and personal research. Thanks to available literature, articles in
trade magazines and information on governmental websites, there was defined and characterised market of traditional
and regional foods, consumer behavior, describes national and international distinctive product systems, promotional
programs. In addition, there were conducted surveys which examined the degree of awareness and recognition of
these products among Polish consumers and their relationship to traditional and regional foods. Whole analysis
served to illustrate the position that these products have on the food market in comparison to conventional products.
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